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Consumidores ja _ | ¥
perguntam a |A. == i

Qual construtora esco\her
para um galpao \ogistico
em Sao Paula?

A ==
a rece E vxe : b - Compare experiencia,
® ® - capacidade de execugao e \

Seu concorrente

projetos entregues.

Presenca nas respostas que
influenciam a escolha de uma empresa.
A GEO Advisory conecta posicionamento, inteligéncia

de mercado e |A para transformar a nova jornada
de descoberta em prioridades para o negocio.




GE I Advisory O FUTURO DA DESCOBERTA JA COMEGOU

O Google Search e similares mostram caminhos e antincios.
A |A indica opcoes e agrega credibilidade e autoridade.

A forma de descobrir fornecedores esta mudando. E a sua presenca precisa acompanhatr.

ee BUSCA TRADICIONAL oo e BUSCA COM IA

Busca Qual construtora escolher para um galp&o logistico em
) o ) Sao Paulo?
Construtoras de galpoes logisticos em Sao Paulo 0
Patrocinado - exemplo ilustrativo vs ‘<:>‘ A esco'lha depende do seu pr°jet°o
Construgdo de galpdes logisticos Compare experiéncia em obras logisticas, capacidade
Projetos, solu¢gdes e empresas para conhecer. de execuc;éo e projetos entregues.
Resultado de busca - exemplo ilustrativo

: Opcoes + contexto + argumentos
Compare construtoras e projetos

Links e anuncios para abrir, pesquisar e comparar.

E como consultar uma lista de classificados. E como conversar com um consultor.

GEO é o trabalho para tornar uma marca mais facil de encontrar, compreender e citar pelas inteligéncias artificiais.

Exemplos ilustrativos. A comparagao com classificados e consultoria traduz a percepgao da experiéncia do usuario. 02/13



GE{:} AdViSOfY POR QUE AGORA

A descoberta por IA /4
esta acelerando

A mudanca nao elimina o Google e a busca convencional. |
Ela acrescenta um novo momento para a marca ser considerada. Y

CRESCIMENTO MUNDIAL DE VISITAS AS IAs BRASIL | \

o/ | "’ (o~
ol " ar”

Indice de visitas mensais médias - periodo anterior = 100

Periodo anterior - 100
Jun/25-Mai/26 | . 10

dos brasileiros que usam |A

+700 pesquisam produtos ou serviéqs
70 antes de comprar. . 1.
mais visitas mensais médias, ano a ano -
-
SEO + GEO: continuar encontravel no Google e tornar-se relevante nas respostas das IAs. "> = ; - ;
& Y| - "

Similarweb, GenAl Landscape 2026: visitas web médias, jun/25-mai/26 versus ano anterior; indice calculado. Brasil: Fbiz / On The Go, via Exame, 22/09/2026; 46% entre usuarios de IA. Fonte original » b } 03 /13


https://aisearch.similarweb.com/blog/gen-ai-stats/

GE +  Advisory POR QUE AGORA

A |A ja participa da decisao de compra

69% 2%

6%

L N L] L d
Recomendacao Preferencia Reputacao
Dos consumidores entrevistados, Dos consumidores entrevistados, ja Dos consumidores entrevistados, ja
pedem recomendacoes de produtos mudaram de ideia sobre uma marca ou deixaram de comprar de uma marca
OuU servicos a chats de inteligéncia produto apos uma recomendacdo da porque a inteligéncia artificial a criticou

artificial, pelo menos as vezes. inteligéncia artificial. OU nao a recomendou.

Fonte: Conversion / Opinion Box, Jornada de compra na era das IAs. Base de consumidores: 1.121 respondentes que utilizam IA no cotidiano. Os percentuais ndo representam toda a populago brasileira. 04 /13



GE( Advisory

Sua marca entra
nessa conversa?

Quem nao entra na conversa
pode ficar fora da escolha.

E a sua empresa?

S ¥ ¢ J R

Empresas e resposta inteiramente ficticias, usadas apenas para demonstrar a jornada. Ndo € uma consulta ao vivo, um ranking real nem um resultado de cliente.

EXEMPLO ILUSTRATIVO

®®® BuscacomlA EXEMPLO

Quais empresas de instalacdao de ar-condicionado vocé
recomenda em Campinas?

{} Estas sao algumas opc¢des para comparar:

Clima Aurora

01 7
Instalacdo e manutencgao

02 Brisa Tecnica -
Atendimento residencial

03 Horizonte Clima P

Projetos de climatizagao

Simulacao ilustrativa - empresas ficticias

05 /13



GE{’;} AdViSOI'Y EXPERIMENTO INTERNACIONAL

Em um experimento GEO:
de zero a 298 aparicoes em 30 dias

Empresa analisada: agéncia de link building para Saas,
sem presenca inicial has consultas monitoradas.

4 Gemini . 104
4 Google AlMode [N 95
Aparicdes acumuladas 2 Claude B 59
nos 30 dias monitorados. @ ChatGPT . 39
Mapeamento de fontes citadas pelas IAs,
publicacdo de conteudos em sites de I Grok . &
terceiros e no site da empresa; medicao @ﬁ] Sl . 4

manual de 15 consultas em seis plataformas.

Com trabalho de GEO, a presen¢a da marca nas respostas pode mudar.

Zeeshan Yaseen - Search Engine Land, 14/09/2026. Resultado de experimento internacional; exemplo de potencial, sem promessa de resultado. Fonte original ~ 06 /13


https://searchengineland.com/geo-experiments-challenge-conventional-ai-visibility-advice-488342

GE( Advisory

O trabalho por tras
da resposta

01

02

03

04

05

As frentes se conectam as prioridades do negdcio. A profundidade de execugdo depende do escopo, dos acessos e da estrutura disponivel.

Diagnéstico de presenca
Presenca atual, concorrentes citados e perguntas prioritarias.

Posicionamento da marca
Diferenciais e associagdes que a marca precisa sustentar.

Conteudo e base técnica
Informacdes especificas, consistentes e acessiveis.

Autoridade e reputacao
Fontes e evidéncias relevantes para o contexto da compra.
Medicao e direcao

Observagcao comparativa para decidir o proximo movimento.

/ FRENTES DE TRABALHO

07 /13




GE( Advisory

Uma direcao.

Quatro movimentos.

01

Diagnosticar

Registrar perguntas reais,
presenca atual, fontes e
concorrentes.

02

Posicionar

Traduzir os diferenciais do
negdcio em temas e
associacoes relevantes.

03

Fortalecer

Definir mudangas,
prioridades e responsaveis
pela execucgao.

A diregao estratégica, a priorizagdo e a leitura executiva sdo conduzidas por Samuel Monteiro. Cada frente avanga com responsaveis definidos junto ao cliente.

METODO

04

Acompanhar

Comparar novas
observacoOes e orientar a
proxima decisao.

08 /13



GE® AdViSOfY ENTREGAS

O que chega
a sua mesa

01 Uma linha de base

Presenca observada, contextos de mencao e concorrentes
encontrados.

(02 Um mapa de posicionamento

Diferenciais, temas e lacunas ligados as intencdes de compra.

GE+ Advisory

Perguntas que Orientam 4 decisio

(03 Um plano de execugao

Acdes priorizadas, dependéncias e responsaveis.

(04 Uma leitura da evolugao

Mudancas observadas, limitacoes e proximas decisoes.

Estrutura ilustrativa. Mencgdes, citagdes, fontes, contexto e concorréncia em rodadas comparaveis. Visitas e oportunidades quando rastreaveis; respostas variam. 09 /13



GE/*\' AdViSOl'Y F fﬂ""“ ‘-.!_; QUEM DIRIGE A ESTRATEGIA

Samuel Monteiro

Estrategista e empreendedor com décadas de
experiéncia em marketing e construgcao de negdcios.

Sao mais de 10 anos especificamente na expansao
de negocios de Big Data, Advanced Analygtics e IA,
com trajetéria na Deep e na AlSphere.

Direcao pessoal das prioridades
e da leitura estratégica.

Obradesco ==TIM & Santander Naturaaco
OBOTICARIO HONDA. Hapvida  accenture 7

Marcas citadas como referéncias da trajetoria profissional em marketing e negécios de dados e IA corporativa. Nao representam cases de GEO ou clientes da GEO Advisory. 10/13
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Traga o contexto.
Vamos definir a prioridade.

01 Seunegodcio

O que vocé oferece, em que mercado atua e quem quer alcangar.

02 A escolhaemdisputa

Quais empresas concorrem com voceé e o que diferencia sua oferta. ‘

03 As perguntas prioritdrias *_ ﬂ‘ ./ / _

Em quais situacdes sua marca precisa ser considerada pelo comprador=——= T

- . \ \
_— N ~

-\

Entendemos seu cenario para definir prioridades, escopo e investimento apos a conversa.



GE > Advisory
As IAs reconhecem

e recomendam
a sua marca?

Vamos mapear sua presenca.

www.geoad.com.br ~

contato@geoad.com.br

GEO Adv isory | Consultoria e execu ¢cao GEO. Direcdo estratégica de Samuel Monteiro.


https://www.geoad.com.br/
mailto:contato@geoad.com.br

GE+ Advisory

Como ler os numeros

Compra e recomendacgao

Conversion / Opinion Box

1.121 consumidores gue utilizam |A no
cotidiano.

76% pedem recomendacoes.
69% mudaram de ideia.
55% deixaram de comprar.

Percentuais da amostra entrevistada.

Consultar a fonte ~

Pesquisa antes da compra
Prompt-me, Fbiz / On The Go

Via Exame, 22/09/2026.
1.200 brasileiros, 16 anos ou mais.

46% dos usuarios de |A pesquisam produtos
Ou servicos antes da compra.

Base distinta do estudo ao lado.

Consultar a fonte ~

Aparicdo: ocorréncia observada. Mencao: marca no texto. Citagao: fonte referenciada.
Recomendacao: indicacdo expressa. Negocio: contato, oportunidade ou venda rastreavel.

FONTES E CONTEXTO

Experimento internacional

Zeeshan Yaseen / Search Engine Land

14/09/2026. Relato do responsavel.
Uma empresa e consultas selecionadas.

298 aparicoes acumuladas em 30 dias.
15 consultas e seis plataformas.

Respostas variam. Ndo ha grupo de controle
descrito no relato.

Consultar a fonte ~

As contagens do experimento seguem os termos do autor. Os estudos ndo sdo cases da GEO Advisory. Fotografias e simulagdo sao ilustrativas. Nao ha promessa de resultado semelhante ou prazo de visibilidade. 13 /13


https://www.conversion.com.br/estudos-e-pesquisas/jornada-de-compra-na-era-da-ia
https://exame.com/marketing/inteligencia-artificial-ja-influencia-a-compra-de-produtos-para-46-dos-brasileiros/
https://searchengineland.com/geo-experiments-challenge-conventional-ai-visibility-advice-488342

